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Qualificacoes

[2015] [2027]

Superior

Meta 2027
Duplicar qualificacoes Ensino
Secundario e TP (30% para
60%)

Secundario

Basico




: Satisfacao dos
Turismo todo ano S

Residentes

Meta 2027
+ 90% Satisfacao
Residentes com Turismo

Meta 2027
Reduzir Sazonalidade

ara 33,5%



Energia Agua Residuos

Meta 2027

Meta 2027
+ 90% Empresas Turismo + 90% Empresas
Turismo com medidas

com medidas gestao
energética reducao consumo Agua

Meta 2027
+ 90% Empresas
Turismo com medidas
gestao residuos
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Turismo de Portugal

SUSTENTABILIDADE

DESENVOLVIMENTO
E VALORIZACAO
OFERTA

APOIO

A VENDA FORMACAO

CONHECIMENTO



Turismo de Portugal

DIGITAL...

REACH OPTIMIZATION TARGETING OPORTUNITY

Planning, reactivity

_ More Segmentation Grab the moment
and time to market

Bigger Audiences
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Somos Storytellers

+800 criatividades
Bt Video, Banners,

hhhhhhhhhh

[ i Social Media
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Can't Skip +3500 textos para
Freedom

Search Marketing

#CantSkipUs

; 157M Pessoas
Of em 2017



® © & Portuguese Tral - Cycing a1 x

€ C @ Secure | hittps:/wwwportuguesetrails.com

living in poroL )
5 19°C/14°C < @

CoWELs, 95620 B

WHY PORTUGAL LIVING IN PORTUGAL

. MOVING TO PORTUGAL
TRAILS

HOME ROUTES  REGIONS MES  WHAT ARE YOU LOOKING FOR SEFUL INFOI MULTIMEDIA  CONTACTS

b

HAVE YOU CONSIDERED OWNING Top reasons to live in Portugal ﬁ
A HOUSE IN I -

CHOOSE | Ol / S —
CYCLING

wrascripta(0)

ey T
By Surter MEE T R T —— o b - Portd‘g’al oseu ponta?cfle“é'ncontro,
SEE MORE q ~ —. [ b =
=4 Portuguese Gastronomy can b : ‘,;7;

(orscusinas™ ) 2
N

P WATCH VIDEO

FAQ






Turismo 4.0

4 pilares | Action Plan

Facilitar Inovagao no Sector Estimular Empreendedorismo
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Turismo 4.0

Conhecimento

Visao Estratégia

Programa integrado de
Business Intelligence no
Turismo de Portugal que:

Seja Unico e diferenciador no
mercado

Turismo de Portugal como
referénciainternacional na

Promova mais e melhor
investimento no setor
Permita decisGes mais
rigorosas e fidveis
Dinamize internamente a
organizacdo hum processo
de transformacgao

gestdao do conhecimento no
turismo




Turismo 4.0
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Turismo 4.0

Parcerias

Observatorios de
Sustentabilidade

Estruturagdo do Investigacdo e Formacgao
Sistema Estatistico Avangada

Grupo de Trabalho com
INE e Banco de Portugal
Adesdo Rede INSTO da
OmMT

Working Party on
Tourism Statistics

(OCDE)

Market Intelligence
Group (ETC)
Working Party MST
UWNTO

Data Analytics Center —
Pressao Turistica e
Gestdo no Turismo
(NOVA SBE)
Protocolo com ISCTE
no dominio da Data
Science

Protocolo com NOWVA
IMS — Pds Graduagao
em Data Science
AHRESP (Quality —
Alojamento Local)

ERT + Instituictes
Ensino Superior
Regionais

Turismo do

Alentejo/Ribatejo
(finalizada)

Turismo do Algarve
(em preparacdo)
Turismo do Centro (em
preparacdo)
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