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Estd prestes a findar o mandato da actual
Direccdo, Durante estes dols anos foram de-
senvalvidas actividades e tomadas iniclativas
que faram, sem divida, de grande relevincia
prara o sector dos Estudos de Mercado ¢ para
a Associacho,

Enirg ¢3ias podem destacar-se a oriagho
do CODERD, iniciativa que vai assegurar uma
maior credibilizacdo das empresas de estudos
de mercado ¢ do sectar ¢m geral, ¢ & criagdo
da Curso de Estudos de Mercads da APDDEMO,
que, ja a caminho da sua terceira edigdo e
SEMpre COmM enorme secesso, bem contribuida
para & dinarmizacho ¢ divulgagho da Associacio
e do sector.

De referir ainda o empenhamenta o ne
forgo de contactos e propostas junto das
entidades reguladoras estatais e a participa-
cdo em todas as réunides da EFAMRO.

Em suma, o objective desta Direcgio foi
fazer da APODEMO uma associagio actuante
e participativa em fodas as questdes
relevantes para o sector e zelar peles interes-
sos ¢ direitos das empresas associadas,

Estamos certos que a nova Direcgdo se
empenhard ¢m éncontrar novas estratégias e
alternativas para dar continuidade ao trabialho
realizado até agqud.

Suzamas Marta
DIRECCAD da APODEMD
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Marktest compra participacao
maioritaria na Novadir

A Marktest Investimentos SGP5, 5.4, empresa holding
do grupo Marktest, acaba de negociar a compra de uma
participagdo maioritdria de 55% na NMovadir, empresa de
Estudos de Mercado & Opinido, & empresa conlinuarh 8 ser
gerida pela sua fundadara, D Mania Rosa Amars.

Esta aguisicio visa o reforgo do grupe Marktest no
sggmento dos estedos Ad-hoc,

Metris/Gfk Ad Hoc Research
Seis meses apds aine !
tegracho no grups Multing- MET Ri sm\/
cional G, a nossa associa

da Mefris, agora MetrisGh,

incorporando os métodes e s prindplos gemis do grupo, apresen-
ta-se neste inicie de ano com novo logotipo @ com um novo
visual geral que engloba, quer as propostas, quer as andlises ¢
relatdnios, quer as apresentagies dos noves produtos do grupo
G que a MetrisGi passou a comerdalizar em Postugal.

Estes produtos sdo variados para cada uma das aneas e
maticas principais: Estratégia, Imagem de Marca e Segmentagdo,
Comunicagdo e Publicidade, Desenvolvimento e Teste de Con:
ceitas @ Produtos ¢ Satisfacio Clientes,

Millward Brown

A Alef Millward Brown Porugal mudou de designagho,
passou & chamar-se Millward Brown, e lem nove logotipo,
E também a partir de Fevereiro que poderd contactar esta
EMpresa para o novae escnitonio na:

* Rua Braamcamp, 9 - &% - 1250-048 Lisboa
Tel.: 213 581 130 « Fax: 213 581 148

A APEME - Area de Planeamento e Estudos de Mercado
tem nove logotipo,
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Mo segundo ano de actividade da actwal
DIRECCAD, destacam-se como iniciativas mals
relevantes:

Normas de Qualidade

Apds finalizacdo e discussio do documento Codema
(em zooo) e no seguimenta do projecto sobre as
normas de qualkdade, fol aprovado este ano o aramenta
e definidas a5 elapas necessdnias para a implementagdo
do cidige por parte dos assocados.

Curso de formacao de estudos de
mercado da APODEMOD

Tiewie lugar & segundd curso die Estudos de Mercado
da APODEMO gue, & semelhanga do anterior, fol
avalizdo de forma muito positiva, tanto por alunos
coma par professores,
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Sariana Lopri (Mowadinl, Margarbda Satzd (Marklesl), Sasdra {ailarhesa
L4500, ¥ oo Tavares (Cemassl, Carls Femping [(Sisipmes MasiDenald sl
Ferm s dn Brasdds Jis Mea), M9 Emiliy Gomes. (Sonse ol iling & Gettla)l
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0 elevado grav de adesdo, demonstrative do
imteresse que esta inlciativa tem suscitado, justifica a
continuidade do curso em 2062, COM O S¢u iNigio jo
programado para o primeing timestre do ano.

Congresso

0 8% Congresso anual da APODEMO, subor-
dinadao a0 lema "Novos Desafios para a Mudanga™,
teve lugar nos dias 29 ¢ 30 de Malo na Casa do Artista
e Lisboa & contou com a pamicipaio de 150 congnes-
sistas dos mais variados sectores de actividade,

Foram debatidos temas actuais ¢ de grande perti-
nEngia para esta aned, que ervobveram tanto fomecedones
como utilizadores de Estudos de Mercado.

O balango final foi, segundo oS congressistas,
muito positivo, tantg ag nivel do interesse e qualidade
das comunicagdes como dos momentos de convivio
que o Congresse proporcionou.

Reunides de DIRECCAO € com os
associados

Coma tem sido habitual, a DIRECCAD reuniu-se
regularmente durante o ano. Ho total foram rea-
lizadas 12 reunides de DIRECCAD,

Para além disso, a DIRECCAD teve a preccupacdo
de manter informados e auscultar 2 opinilo dos asso-
ciados sobre questies pertinentes para o Sectorn, tendo
sido realizada uma reunido de Associados onde fiod
discutida a pasicho da Inspeccdo Geral de Trabalha
face aos entrevistadores,

EFAMRO

A DIRECCAD continou a desenvaolver o trabalho
proposte por esta Federagdo, tendo estado pre-
sente ¢m tadas as suas reunides.

Boletim

O jornal da APODEMO continuou a ser publicado
regularmente. Ag longo do ano foram publicados &
nidmeras: Fevergira (n® 17), Maio (n¥ 18), Julho
in% 19) e Dezembro de zoo (n¥ 20).

Outras Iniciativas

A DIRECCAD deu continuidade aos seus esforgos
para divalgar o papel e a relevingia dos Estudos de
Mercado na nossa sociedade,

Para além disso também reforgou os contactos
com a5 entidades reguladoras Estatais. A este nivel
destacam-se as reunides com o Ministéro do Tra-
balho, com a Comissdo Nacional de Protecido de Da-
dos & com a Direcgdo Geral do Comérdio e Concommncia,

De salientar ainda o pedido de parecer por parte
da Alta Autoridade Para a Comunicagdo Social 3
APODEMO, sobre as normas técnicas de produgio
de sondagens, que constitui um indicio muito
revelador da crescente Iimportdncia e reconhe-
cimento qué eita ASSOoCiacdo ja tem nos assuntos
do sector.
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.0 TERCEIRO CURSO0 DE €STUDOS DE MERCADO VAI ARRANCAR I )

Depois do sucesso dos dois anteriores cursos anterigr, Continuamas, no entanto, a querer melhoni-
E5tamos a preparar o ferceing, Ao e, por isso, introduzimos pequenas mudangas.

E ele vai seguir de perto a estrutura do curso Inscreva-se. Vai valer a pena.

Calendirio
~—-a 1% Periodo

Calendério
+ 20 Periodo
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Duraglo: 150 horas, O curso decorrerd ds 395 ¢ gas, entre as 18,30h ¢ as 22.00h, na Av® Antdnio José
de Almeida, 5 F - 3% - Lisboa (C. €. 530 lodo de Deus).

~ Disciplina 1 - Introdugdo aos estudos de mercado = 21 horas (14 aulas = 1,5 horas)
Discipling z - Amostragem * 18 horas (12 aulas x 1,5 haras)

- Dlsciplina 3 - Formulagio de questiondrios e trabalho de campo  * 15 horas (10 aulas x 1,5 heras)
Disciplina 4 - Estudos qualitatives + 30 horas (20 aulas x 1,5 horas)

b Discipling & - Estatistica para Estudos de Mercada * 30 horas (20 aulas x 1,5 horas)

2.2 Parte - Complementarizagio

Discipling & - Thonicas de aprésentacio # o horas (6 aulas x 1,5 horas)
Disciplina 7 - A Internet e 05 Estudos de Mercado = ¢ horas (6 aulas x 1,5 horas)
< Disciplina B - Apresentagdes pelas empresas membros da APODEMO = g horas (6 aulas x 1,5 horas)

Discipling & - Apresentaghes por personalidades relevantes dos estudas de mencado
* g horas (6 aulas x 1,5 haras)

O preqo deste curso serd de 1 100 euros, dividido em trés pagamentos:

------------ ® 400 & - no acto de inscrigdo:
P ] 35¢ = - 1“ SEmEEH-E:
ceow 300 € « 2% Semestre.
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FICHA DE INSCRICAOD NO 3® CURSO DE ESTUDOS DE MERCADO DA APODEMD - AND 2002

Name:

Empresa:
Morada:z
Lacalidade:
Cédigo Postal:
Telefone: Telefax:

l\._ E-mail:

Assinatura:
Data:

Por favor enviar por comelo para APODEMD - Rua Alexandre Herculano, 5 - 1% - 1150-005 Lishoa
ow por fan para o 21 117 58 Fa.




